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STIFTERVERBAND

DAS PROJEKT OPEN TRANSFER INDEX

Open Transfer Index — gemeinsames Projekt des Stifterverbandes
und des Instituts flur Technologie- und Innovationsmanagement
(TIM) der RWTH Aachen unter Forderung des BMWKs mit drei

zentralen Projektzielen
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Identifizieren und
quantifizieren

Qualitat der
Transferkanale
evaluieren

Handlungs-
moglichkeiten
aufzeigen

Open Innovation (Ol) — was ist das

eigentlich?

Unter offenen Innovationsprozessen
werden Austauschprozesse von Wissen,
Ideen und Daten von einzelnen
Unternehmen mit externen Partnern
verstanden. Im Gegensatz zu traditio-
nellen Innovationsprozessen (zum
Beispiel Auftragsforschung) ist der
Austausch in offenen
Innovationsprozessen durch flexiblere
und informellere Prozesse
gekennzeichnet.
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OI-MESSUNG BASIEREND AUF DREI DIMENSIONEN VON OFFENHEIT
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Breite und Tiefe der Distanz der Fahigkeiten und
Suche Suche Praktiken
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UBERSICHT UBER DIE UNTERNEHMENSBEFRAGUNG

Ruckmeldungen von 213 innovationsaktiven Unternehmen Riicklauf & Reprasentativitat

Streuung Uber zahlreiche Branchen Insgesamt sind 7.205 Unternehmen zur

insb. Teilnehmende aus den Branchen Elektro, Maschinenbau, Teilnahme am Open Transfer Index
Information und Kommunikation eingeladen worden.

Der Rucklauf betragt 2,8 Prozent. Die

. . . Ergebnisse sind daher nur fir die
Viele Vertreter aus kleinen und mittleren Unternehmen

befragten Unternehmen reprasentativ.

Knapp 80 Prozent der Teilnehmenden sind KMU




18,5 Prozent

betragt der Anteil der Ausgaben fur
Ol an allen FuE-Ausgaben UGber alle
befragten Unternehmen hinweg.
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Ausgaben flir Ol-Praktiken,
in Prozent an gesamten Aufwendungen fur Innovation

T <5%  5%-10% & 10%-20% M 20-50% B >50%
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kleine und mittlere Unternehmen groRe Unternehmen

18,5 Prozent betragt der Anteil der
Ausgaben fur Ol an allen FuE-
Ausgaben im Durchschnitt tGber alle
befragten Unternehmen hinweg

Ein Drittel aller KMU investiert
mehr als 20 Prozent aller
Aufwendungen flr Innovation in
die Durchfuhrung von Ol-Praktiken

Ein derartig hoher Anteil fliel3t nur
bei etwa 6 Prozent aller
GroBunternehmen in offene
Innovationsprozesse




50 Prozent

der befragten Unternehmen setzen
auf vielfaltige Vernetzung und setzen
auf Partnerschaften mit drei oder
mehr Partnern.
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Bedeutung verschiedener Austauschpartner fir die
Durchflihrung von Ol-Praktiken, in Prozent

Nutzer und Kunden

Wettbewerber

Hochschulen

Lieferanten

Staatl. Forschungs-
einrichtungen

Verbande und
Kammern

Zivilgesellschaft

klas. Beratungs-
unternehmen

Intermediare

94,8

76,1

71,7

61,6

53,8

439

30,3

27,2

24,4

50 75 100
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Nutzer und Kunden sind mit
Abstand die wichtigsten
Austauschpartner — 95% aller
Unternehmen gaben an, dieser
Gruppe mittlere bis sehr hohe
Bedeutung zuzuschreiben

50 Prozent aller Unternehmen
setzen auf vielfaltige Vernetzung
und geben an, mit drei oder mehr
Partnern im Innovationsprozess
zusammenzuarbeiten
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Wichtigste Herkunftsebene von Austauschpartnern aus
Wirtschaft und Wissenschaft, in Prozent

" Regional [ Uberregional || Europaisch [ Global Globale Wissensstrome als Treiber
von Innovation — insbesondere bei
Kooperationen mit Partnern aus
der Wirtschaft haben globale

19,6 Partnerschaften eine

herausragende Bedeutung
Relevanz regionaler und
nationaler Innovationscluster —
Partnerschaften zwischen
m Unternehmen und Wissenschaft
‘ m finden Uberwiegend auf der

regionalen bzw. tGiberregionalen
Ebene statt

Partner aus der Wirtschaft Partner aus der Wissenschaft
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Bedeutung verschiedener Ol-Praktiken im Unternehmen,
In Prozent

Fast alle befragten Unternehmen
greifen stark auf informelle

informeller Austausch 94,é .
: | | | | Austauschformate mit Kunden und
Austausch mit Lead Usern | R ¢ ¢ :
| | | | Nutzern zurlick
Mitgliedschaft in Netzwerken | R ERERRE o
Datenaustausch _ 487 Engagement in Innovations-
erwerbvon Lizenzen | T /5 netzwerken hat eine deutlich
Kooperationen mit Start-ups _ 41,1 héhere Relevanz fir
Co-Creation-Formate _ 37,7 GroBunternehmen
Bereitstellung von Toolkits _ 35,6 KMU nutzen I\/It')glichkeit 2um
Joint Ventures | > Austausch mit Lead Usern deutlich
Gem. Nutzung von Infrastruktur I 0 hauﬁger
Common Licence Development _ 21,8 | | |
Crowdsourcing _ 19,2; _
b 2I5 5.0 7I5 160
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30 Prozent

der Befragten schatzen den Beitrag
von Ol zum finanziellen Erfolg des
Unternehmens hoch bis sehr hoch
ein.
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Bewertung des Beitrags von offenen Innovationsprozessen
zum finanziellen Erfolg der Unternehmen, in Prozent

30% aller befragten Unternehmen
schatzen den Beitrag von Ol zum
finanziellen Erfolg ihres
Unternehmens hoch bis sehr hoch
ein

Sehr hoch [EE)

Weitere unternehmerische
Leistungsdimensionen mit
positivem Zusammenhang zu Ol-
Aktivitaten:

Hoch

Marktakzeptanz neuer
Produkte

@ Innovationsgrad
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Hindernisse und Erfolgs-
faktoren fur Ol

&

Risiko des
Wissensabflusses

Mangel an Zeit /
Personal / Finanzen

Traditionelle Strukturen
/ Kultur

Aktive Steuerung von
Partnerschaften

Dezentral verteilte
Innovationsprozesse
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UNTERNEHMENSAKTIVITATEN ENTLANG DER OFFENHEITSDIMENSIONEN

r%;rf‘)\ Breite und Tiefe der @@ Distanz der @ Fahigkeiten und

M Suche ~\V' Suche Praktiken
50 Prozent aller Unternehmen Hohe Relevanz globaler Starker Fokus auf informelle
setzen auf vielfaltige Vernetzung Innovationspartnerschaften in Austauschformate — 95 Prozent
und geben an, mit drei oder mehr Kooperationen mit Partnern aus der aller befragten Unternehmen
Partnern im Innovationsprozess Wirtschaft greifen auf informellen Austausch

zusammenzuarbeiten mit Kunden und Nutzern zuruck

Partnerschaften zwischen
Unternehmen und Wissenschaft vor
allem auf (lGber-)regionaler Ebene
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DREI MARNAHMENFELDER FUR EINE ERFOLGREICHE OI-FORDERUNG

Kultur und
Kompetenzen

Fir eine Starkung von Ol braucht es
Erfahrungsaustausch sowie Informations-
und Beratungsangebote zu den
Rahmenbedingungen und ndtigen
Kompetenzen fur Ol

Transformationslabor Hochschule

SaxFDM Open Data Award
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Netzwerke und
Partnerschaften

Um Partnersuche zu vereinfachen, bedarf
es gezielter Malinahmen fur Aufbau und
Pflege von Netzwerken — etwa
Plattformen oder Férderung von
branchentbergreifenden Kooperationen

Open Innovation Kongress BaW(i

Forschungslandkarte deutscher
Hochschulen

Rahmenbedingungen
und Ressourcen

Um Ol langfristig in das Innovationssystem
zu integrieren, sind eine Optimierung von
Forderprogrammen, Unterstltzung bei der
rechtlichen Ausgestaltung von
Kooperationen und eine nationale Ol
Strategie mogliche Ansatzpunkte

Nationale Innovationsstrategie Osterreich

Open Data Institute
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OPEN INNOVATION - STATUS QUO UND BLICK NACH VORNE
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Weite Verbreitung von Ol — Jedes zweite Unternehmen setzt auf vielfaltige Vernetzung

und kooperiert mit mindestens drei Innovatio

Hohe wirtschaftliche Relevanz von Ol — Befra
durchschnittlich 18,5 Prozent ihrer FUE-Ausga

nspartnern

gte Unternehmen investieren
oen in Ol

30 Prozent der Befragten schatzen Ol-Beitrag zum
finanziellen Erfolg ihres Unternehmens als hoch bis sehr hoch ein

Unternehmen nennen unkontrollierten Wissensabfluss,
Ressourcenmangel und unklaren Nutzen von Ol als Hindernisse flir dessen Einsatz

Drei Malinahmenfelder zur Forderung von Ol — Mallhahmen fiur eine Forderung von Ol

umfassen den Aufbau einer Innovationskultur

sowie MalBnahmen zur Vernetzung,

rechtliche Unterstutzung sowie die Optimierung von Forderprogrammen
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